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Afgerelse — 2014-6 Buddy Holly Middelfart

Alkoholreklamenavnet afholdt den 10. marts 2014 mgde, hvor Naevnet behandlede klagen
over Buddy Holly Middelfarts markedsfaring.

Alkoholreklamenavnet traf falgende afggrelse pa medet;
Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet bemaerker som udgangspunkt, at klagen omhandler markeds-
faring af alkoholholdige drikkevarer, hvorfor Naevnet har kompetence til at behandle
sagen.

Alkoholreklamenavnet bemarker indledningsvis, at barn og unge er underlagt et ser-
ligt beskyttelsesbehov, og at barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet
leegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af alkohol-
holdige drikkevarer saledes, at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om alko-
holindtagelse.

Afholdelse af 16+ fester er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfg-
ring af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsfgringen af 16+ fester kombine-
res med markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer sker der en overtredelse af ret-
ningslinjernes § 6, idet markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod
bgrn og unge.

Vi vil endvidere gerne gare opmarksom pa at, hvor forbuddet mod markedsfering af
alkohol rettet mod bgrn og unge i Markedsfaringslovens § 8 stk. 3 opererer med en 18
ars graense, har vi i Alkoholreklamenavnet ikke en skarp 18 ars graense i forhold til
begrebet ’barn og unge” i retningslinjerne. VVores barn og unge-begreb er mere fly-
dende, hvorfor unge over 18 ar ogsa er beskyttet af retningslinjerne.

Alkoholreklamenavnet bemarker, at prismarkedsfaring ikke i sig selv kan sidestilles
med opfordring til umadeholdent forbrug, idet det alene er aggressiv prismarkedsfg-
ring i umiddelbar sammenhang med opfordringer til omfattende alkoholindtagelse,
der sidestilles med opfordring til umadeholdent alkoholforbrug.

Neavnet finder, at det for Alkoholreklamenavnet fremlagte materiale, kan sidestilles
med opfordring til umadeholdent forbrug samt markedsfaring rettet mod bgrn og un-
ge, hvilket er i strid med Retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drik-
kevarer 8§ 3, stk. 2 og § 6 og der udtales kritik heraf. Alkoholreklamenavnet tager dog
til efterretning, at indklagede pa baggrund af klagen har &ndret markedsfaringspolitik.
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