Prismarkedsfgring

Alkoholreklamenavnet gnsker f@grst og fremmest at fastsla, at Naevnet ikke har kompetence til, og ligesa ej
gnsker, at tage stilling til, hvilken pris de erhvervsdrivende tager for deres alkoholholdige produkter.

Forbrugerombudsmanden har udarbejdet retningslinjer for prismarkedsfgring, som kan ses her:

http://www.forbrugerombudsmanden.dk/Love-og-regulering/Retningslinjer-og-
vejledninger/Markedsfoeringsloven/prismarkedsfring

Formalet med prismarkedsfgringsretningslinjerne er at sikre en reel og loyal konkurrence mellem de
erhvervsdrivende, samt at sikre forbrugerne mod vildledning.

Forbrugerombudsmanden leegger vaegt pa, at forbrugerne far sandfaerdige, klare og utvetydige oplysninger
om priser, og at szerligt gode tilbud er retvisende og reelle. Ved vurderingen heraf, vil det helhedsindtryk
forbrugeren far, vaere af afggrende vurdering for Forbrugerombudsmanden.

Pa samme made vurderer Alkoholreklamenavnet ogsa et markedsfgringstiltag ud fra sit helhedsindtryk og
som del af dette helhedsindtryk kan markedsfgringen af pris indga.

Alkoholreklamenaevnet vil ved vurderingen af et markedsfgringstiltag, som indeholder aggressiv
prismarkedsfaring tillaegge en skaerpet vurdering, hvis der f.eks. er tale om:

e Tilbud rettet mod et ungdommeligt segment f.eks. studerende - herunder studierabatter — hvilket
kan veere problematisk og i strid med retningslinjernes § 61

e Pakketilbud, hvor der er sat begraensning pa, hvor mange personer der ma dele tilbuddet, eller
hvor der er tale om ekstraordinaert store mangder — hvilket eksempelvis kan vaere i strid med
retningslinjernes § 3, stk. 2

o Tilbud, som krzever eller opfordrer til indtagelse af alkohol inden for en snaever tidsmaessig ramme,
herunder kan fri bar koncepter, efter omstandighederne, vaere omfattet af den skaerpede
vurdering — hvilket ligesa eksempelvis kan vaere i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2 og § 4, stk. 2

e Adgangsbilletter til arrangementer, hvor der ikke er mulighed for at fa adgang, uden at erhverve
alkoholholdige drikkevarer — kan efter omstaendighederne vaere problematisk i forhold til § 3, stk. 2

Ovenstaende er alene ment som vejledende til de erhvervsdrivende, og Alkoholreklamenavnet ggr
opmaerksom p3, at der altid foretages en konkret vurdering af et indklaget markedsfgringstiltag.

I Tilbud rettet mod unge under 18 ar vil altid veere i strid med retningslinjerne og ulovligt efter markedsfgringsloven.
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