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Afgerelse — 2018-2 The Gap, Aalborg

Alkoholreklamenavnet har behandlet klagen over The Gaps markedsfering af frie sjusser og
shots fra 23.00-00.00 til studerende pa udvalgte gymnasier” pa Facebook og truffet folgende
afgaerelse:

Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence
til at behandle sagen. Navnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske admini-
stration af udskankningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som Neevnets retningslinjer har sarligt til formal at beskytte bgrn og unge. Barn og
unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og barn/unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet leegger derfor vaegt pa, at de
erhvervsdrivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer saledes,
at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig ikke til unge - om alkoholindtagelse.

Ved markedsfgring forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet
daekker over enhver handling, udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promove-
ring, salg eller udbud af et produkt til forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der
gives generel information om abningstider, kommende events, priser mv. vil altid
blive betragtet som markedsfering.

| denne sag markedsfares en raekke arrangementer pa Facebook. Der markedsfares
med felgende faste tekster, hvor dato, dag og inviterede gymnasier lgbende skiftes
ud:

”X-DAG D. X/X
FRIE SJUSSER OG SHOTS
FRA 23.00-00.00

FOR ALLE PA X Gymnasium”.

”X-DAG D. X/X
FRIE SJUSSER OG SHOTS
FRA 23.00-00.00

FOR X og X Gymnasium”.
BOOK DIT BORD NU PA +45 XX XX XX XX
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Det fglger af retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6,
at markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, uanset hvilken form den antager,
aldrig ma rette sig mod bgrn og unge.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er stude-
rende pd gymnasiale uddannelser. Nar man betegner et arrangement som verende
for disse studerende, henvender man sig til en gruppe, hvor aldersgruppen normalt
ligger omkring 16-19 ar. Retningslinjernes bgrn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper af barn og unge, hvor
aldersgraensen ligger omkring 18 ar. Markedsfgring rettet mod studerende pa gym-
nasiale uddannelser er dermed markedsfaring rettet mod barn og unge, jf. retnings-
linjernes § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af The Gaps markedsfaring af frie sjusser og
shots fra 23.00-00.00 til studerende pa udvalgte gymnasier” pa Facebook. The Gap
har 1 gang tidligere modtaget kritik for overtraedelse af retningslinjerne. Neaevnet
finder, at den fortsatte markedsfaring, over en laengere periode, er af sa skarpende
en omstaendighed, at Neevnet har overdraget sagen til Forbrugerombudsmanden
med anmodning om, at sagen tages til videre behandling efter Markedsfaringslo-
vens regler.

Venlig hilsen
ALKOHOLREKLAMENAVNET

Pernille Backhausen
Formand




Bilag til afgerelsen 2018-2 The Gap

Billeder fra The Gap - Aalborgs opslag
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TAKEOVER

FREDAG D. 15 SEPTEMBER
FRIE SJUSSER OG SHOTS
FRA 23.00-00.00

FOR ALLE PA | C Y MNASIUM.
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Denne begivenhedter kke et somar bejde mee hverken
fe$fudvalg eller gymnasierne, vi er bare i fest humgr

THE GAP
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