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Den 8. november 2019

Afgarelse — TemaBar Viborg (Myselfie)

Baggrund
Alkoholreklamenavnet (Navnet) har den 29. juli 2019 modtaget en klage vedrgrende
Temabar Viborgs markedsfgring pa Temabar Viborgs “Myselfie”-apparater.

Navnet har orienteret og anmodet indklagede om oplysninger vedrgrende sagen den 30.
juli. Alkoholreklamengvnet har modtaget svar fra indklagede den 20. august 2019.

Ved markedsfgring forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet deekker
over enhver handling, udeladelse, adfaerd, fremstilling eller kommerciel kommunikation,
foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promovering, salg eller udbud
af et produkt til forbrugerne. Information om events, tilbud mv. der sker gennem tekno-
logiske apparater, vil altid blive betragtet som markedsfaring.

Navnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol. Da sagen omhandler markedsfe-
ring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle sagen.
Navnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske administration af udskankningen
harer under politiets kompetence.

Navnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, ligesom at Neevnets ret-
ningslinjer har til formal at beskytte barn og unge. Barn/unge er underlagt et serligt be-
skyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og bgrn/unge og alkohol herer ikke
sammen. Navnet leegger derfor veegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsfarin-
gen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke sendes forkerte signaler — szrligt
ikke til unge - om alkoholindtagelse.

Indhold

Sagen omhandler TemaBar Viborgs markedsfgring af tilbud pa alkohol og bordpakker
til unge under 18 ar. Til et arrangement for unge over 16 ar hos TemaBar Viborg, havde
gaesterne mulighed for at indtaste telefonnummer via TemaBar Viborgs "Myselfie”-ap-
parater. TemaBar Viborg benyttede efterfalgende de indsamlede telefonnumre til at frem-
sende tilbud pa alkohol og bordbakker indeholdende alkoholdige drikkevarer.

Nzvnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag omfatter unge under 18 ar, idet

unge helt ned til 16 ar har faet tilsendt markedsfaringsmateriale om tilbud pa alkohol og
bordpakker indeholdende alkoholdige drikkevarer.
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Alkoholreklamenavnets afgarelse
Alkoholreklamenavnet har vurderet om der med markedsferingen er sket en overtree-
delse af alkoholreklamenevnets retningslinjer 8 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod bgrn og unge.

Idet der er sket markedsfgring af materiale indeholdende tilbud pa alkohol og bordpakker
til unge over 16 ar, er der sket en overtreedelse af retningslinjerne for markedsfgring af
alkoholdige drikkevarer § 6, stk. 1.

Navnet finder saledes, at markedsfgringstiltaget er i strid med retningslinjernes § 6, stk.
1, og finder pa den baggrund grundlag for at udtale kritik af det markedsferte reklame-
materiale indeholdende tilbud pa alkohol og bordpakker.

Nevnet forventer, at TemaBar Viborg fremadrettet indretter sin markedsfaring i over-
ensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet tager til efterretning, at TemaBar Viborg har
ivaerksat konkrete tiltag for at forhindre lignende tilfeelde sket igen og TemaBar Viborg
har, indtil der er fundet en lgsning, indstillet muligheden for at sende markedsfaringsma-
teriale til de geester, der er fundet via "Myselfie”-apparaterne.

Nevnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at TemaBar Viborgs mar-
kedsfgring af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder
Nevnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag
eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til behandling efter markeds-
faringslovens regler.
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