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Den 28. juni 2024
Afggrelse — 2024-11 Vibe Slagelse

Om Alkoholreklamenavnet (Neevnet)

Alkoholreklamenavnet beskeftiger sig med markedsfaring af alkohol og handhzver ret-
ningslinjerne for markedsfaring af alkohol. Forhold, der vedrarer alkoholbevilling, harer
under politiets kompetence.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 23. april 2024 faet videresendt en klage fra Forbruger-
ombudsmanden over markedsfaring af alkohol fra Vibe Slagelse. Alkoholreklamenavnet
har vurderet, at Vibe Slagelses markedsfaring af alkohol er malrettet bgrn og unge. Al-
koholreklamenavnet udtaler skarp kritik af markedsferingen fra Vibe Slagelse og anser
det som en skerpende omstendighed, at Vibe Slagelse markedsferer sig som et ”16+”
koncept.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet har den 23. april 2024 faet videresendt en klage fra Forbruger-
ombudsmanden over markedsfgring af alkohol fra Vibe Slagelse pa det sociale medie
TikTok. P& baggrund af markedsferingens indhold har Alkoholreklamenavnet den 30.
maj 2024 sendt hgringsbrev til Vibe Slagelse med anmodning om bemarkninger til sagen,
som Vibe Slagelse har besvaret den 4. juni 2024.

Indhold
Da sagen vedrgrer markedsfaring af alkohol, har nzevnet kompetence til at behandle sa-
gen.

Vibe Slagelses hgringssvar
Vibe Slagelse har i hgringssvar af den 4. juni 2024 fglgende bemarkninger:

e Vibe Slagelse beklager, at videoen er blevet offentliggjort. Vi er en 16+ klub i
Slagelse, som til dagligt holder ugentlige fester for alle vores 16+ arige, og tager
derfor denne anmeldelse yderst alvorligt

e Vi har sammensat et stort promoterteam pa diskoteket, for at markedsfere vores
klub pa bedste vis, og na bredest muligt ud. Alle disse promotorer er naturligvis
blevet informeret om, at det er strengt forbudt at have alkohol med i vores mar-
kedsfgring, da dette strider imod lovgivningen.
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e Beklageligvis har der varet en video de selv har lagt op, hvor ordet “vandflaske”
skulle have en underforstaet mening om, at de unge drikker alkohol udenfor vores
matrikel. Desveerre er der sket en fejl, og de har faet offentliggjort videoen, uden
at vi har naet af fa den standset.

e Vi har over 70 TikTok videoer liggende i skrivende stund pa siden, hvor alle er
blevet gennemgaet for markedsfering, sa det ikke strider imod lovgivningen.

e Udover VIBE driver vi ogsa andre barer og diskoteker i byen som dog er 18+
steder, og har gjort det i mere end 30 ar. Vi har et meget teet og godt samarbejde
med politiet og de lokale myndigheder i omradet, og har haft det igennem mange
ar uden problemer.

e Vi kan derfor kun beklage at denne fejl er sket, og vil pa det kraftigste indskarpe
overfor vores personale og promotorer, at vi ikke fremadrettet pa nogen vis asso-
cierer noget af vores markedsfaring der omhandler alkohol, eller kan associeres
med dette.

Alkoholreklamenavnets afggrelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsfaringen er sket en overtree-
delse af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1
0g 2:

86 Stk. 1. Markedsfaring af alkohol ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhang, der retter sig mod bgrn og unge.

86 Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma kun anvende personer, herunder modeller, skue-
spillere og lignende, der er mindst 25 ar.

Alkoholreklamenavnet er s&rligt optaget af at forhindre markedsfgring af alkohol rettet
mod bern og unge, hvorfor det altid er en skarpet opmarksomhed, hvis markedsfaring
af alkohol sker i kombination med markedsfering af ”’16+” arrangementer. Alkoholrekla-
menavnet bemarker i den forbindelse, at 16+ arrangementer ikke i sig selv er i strid
med retningslinjerne for markedsfering af alkohol, nar markedsfgringen, pa baggrund af
de konkrete omsteendigheder, ikke kombineres med markedsfaring af alkohol.

Markedsfaringsmaterialet bestar af en video pa det sociale medie TikTok. | beskrivelsen
af videoen star:

2

“Gode gemmesteder til jeres “vandflasker”

| videoen ses 3 unge kvinder, der fremviser steder at gemme “vandflasker” i neerheden
af Vibe Slagelse. Ordet vandflasker” skrives konsekvent i anfarselstegn. I to tilfeelde
bemaerker de unge kvinder, at der allerede er gemt flasker med alkohol pa de steder,

hvor der opfordres til at gemme “vandflasker”. I de tilfeelde udbrydes der henholdsvis:




”Se der stdr allerede noget”

Og
“Hov, der ligger allerede noget. Folk er klar til pd fredag”

Baseret pa et samlet helhedsindtryk er det Alkoholreklamenavnets vurdering, at omta-
len af vandflasker henviser til flasker med alkohol. Dette er baseret pa 1) den konse-
kvente brug af anferselstegn i omtalen af vandflasker, 2) at vandflaskerne gemmes pa
steder, hvor der i forvejen ligger/star flasker med alkohol, hvilket opfattes som naturligt,
og 3) at behovet for at finde gemmesteder til vandflasker i sig selv antyder, at flaskerne
ma indeholde andet end vand.

Pa denne baggrund opfatter Alkoholreklamenavnet videoen fra Vibe Slagelse som en
opfordring til at indtage alkohol til fester, som er markedsfert som ”16+” arrangementer.

Pa baggrund af videoens samlede helhedsindtryk har Alkoholreklamenavnet vurderet, at
der er tale om markedsfering af alkohol malrettet bern og unge, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenavnets retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenavnet vurderer yderligere, at personerne i videoen med stor sikkerhed
er under 25 ar, og noterer sig, at der ikke i hgringssvaret er blevet oplyst andet. Dette er i
strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenavnet udtaler skarp kritik.

Alkoholreklamenavnet ser det som en skeaerpende omstaendighed, at der er tale om mar-
kedsfering af alkohol 1 forbindelse med et 16+ koncept, hvilket kan vere 1 strid med
markedsfaringens § 11 stk. 2. Alkoholreklamenavnet vil pa den baggrund orientere rele-
vante myndigheder herom.

Nevnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at Vibes Slagelses markeds-

faring af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markeds-
faring af alkohol.

Venlig hilsen

ALKOHOLREKLAMENAEVNET

Marlene Winther Plas
Forperson



Markedsfgringsmateriale: Afggrelse 2024-11

Markedsfgringsmaterialet er observeret pa det sociale medie TikTok den 27.
marts 2024. Markedsfaringsmaterialet bestar af en video. Billedmaterialet neden-
for er udpluk fra videoen, men det bemaerkes, at det er hele videoen, som Alko-
holreklamenavnet vurderer i forbindelse med behandlingen af klagen.

Nu vil vivise jer hvor i kan

gemme jeres “vandflasker”
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Gode gemmesteder til jeres “vandflasker” & #VIBE #fyp3 #slagelse
#gemmesteder #vandflaske #nupafredag #paskeferie #foryoupage
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