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Bryggeri og influencer brugte bgrn til at markedsfgre alkohol

Bryggeriet Fantombryg og influenceren Louise Torp Schougaard har brugt bgrn til at
markedsfgre @l i klar strid med branchens retningslinjer, konkluderer Alkoholreklamenaevnet i
en afggrelse.

Markedsfgring af alkohol ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en
sammenhang, der retter sig mod bgrn og unge. Derfor er det en overtraedelse af
Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfgring af alkohol, at Fantombryg og influencer Louise
Torp Schougaard i tre opslag pa Instagram har ladet bgrn farvelaegge gletiketter og aflevere ¢l med
disse etiketter til deres far og mor.

Det fremgar af en afggrelse fra Alkoholreklamenavnet, som derfor udtaler kritik af Fantombryg og
Louise Torp Schougaard.

Etiketterne var udformet med en opfordring til at lade bgrn og unge dekorere eller farvelaegge dem,
hvilket Alkoholreklamenaevnet vurderer er at sammenkoble bgrn og alkohol.

Alkoholreklamenaevnet vurderer yderligere, at en formulering i en af opslagene i kombination med
billeder af bgrn giver det helhedsindtryk, at markedsfgringen er henvendt til bgrn og unge. Teksten lgd:
"Hvis du ogsa har en Superfar, der skal hyldes pa Fars Dag, sa hop ind pa webshoppen”.

| alle tre opslag benyttes videoer af bgrn, som holder eller tegner pa glflasker. Det er
Alkoholreklamenavnets vurdering, at der hermed ikke taget et tilstrakkeligt hensyn til at udvise
ansvarlighed ved markedsfgring af alkohol. Brugen af bgrn er desuden en overtraedelse af
retningslinjernes forbud mod at bruge modeller under 25 ar.

Ogsa i en anden sag om Fantombryg udtaler Alkoholreklamenavnet kritik. Det drejer sig om et opslag
pa Instagram, hvor bryggeriet markedsfgrer en ¢l med en etikette, som kan specialdesignes til
konfirmationsfester.

| opslaget star bl.a.: ”Vi glaeder os til at ggre din konfirmation til en uforglemmelig og mindevaerdig
fest!” Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at denne formulering er en direkte henvendelse til
konfirmanden og dermed markedsfgring over for bgrn og unge, hvilket er i strid med
markedsfgringsretningslinjerne.
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- Selv om idéen bag markedsfgringen i disse tilfeelde umiddelbart kan forekomme bade s@d og sjov, er
det vigtigt, at erhvervsdrivende holder sig for gje, at bgrn/unge og alkoholmarkedsfgring er to aldeles
uforenelige stgrrelser, siger Marlene Winther Plas, der er forperson for Alkoholreklamenavnet.

Fantombryg har fjernet de pagaeldende opslag og tilkendegiver over for naevnet, at bryggeriet gnsker at
overholde markedsfgringsloven.

Alkoholreklamenavnet vil i den kommende periode holde sarligt gje med, at Fantombrygs og Louise

Torp Schougaards markedsfgring ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for
markedsfgring af alkohol.

Yderligere info: Rasmus Sand, kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk, 2090 6151.
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