reklame
naevnet

28. oktober 2026
Afgerelse — 2026-13 Aalborg Red Groed

Om Alkoholreklamencevnet (Nceevnet)
Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol og handhever
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 17. juni 2026 modtaget en klage over markedsfering af
produktet ”Aalborg Red Gred” fra Aalborg Akvavit. Alkoholreklamenaevnet har vurderet,
at markedsferingen af alkohol ikke er mélrettet unge Alkoholreklamenavnet udtaler ikke
kritik af markedsferingen fra Aalborg Akvavit.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsfering af alkohol i
Danmark, har den 17. juni 2026 modtaget en klage over markedsferingen af produktet
”Aalborg Red Gred” fra Aalborg Akvavit. P4 baggrund af markedsferingens indhold har
Alkoholreklamenavnet den 30. juni 2026 sendt heringsbrev til Anora Group, der ejer
Aalborg Akvavit, med anmodning om bemarkninger til sagen. Anora Group har besvaret
heringsbrevet den 6. juli 2026.

Indhold
Da sagen vedrerer markedsfering af alkohol, har nevnet kompetence til at behandle sagen.

Horingssvar fra Anora Group den 6. juli 2026

e Anora Denmark Spirits A/S tager vores ansvar og overholdelse af regler og
bestemmelser meget alvorligt. Alle medarbejdere gennemgar obligatorisk arlig
trening 1 lovgivning og etik. I dette tilfelde er vi gjort opmarksomme pa, at
elementer i1 vores reklamemateriale kan fortolkes som markedsfering rettet mod
unge voksne. Dette var ikke vores intention, og vi har straks taget affere og fjernet
og konfiskeret alt dette materiale, inklusive butiksfolderen og Instagram-opslaget,
med gjeblikkelig virkning.

e Derudover har vi foretaget en grundig gennemgang af alt andet materiale i
forbindelse med reklamekampagnen, som omfatter mere end 100 sdkaldte kreative
assets. Vi har ogsd informeret vores interne og eksterne konsulenter, der
understatter vores markedsfering, om dette.
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e Aalborg Akvavit fejrer i ar sit 180-ars jubileeum. Dette gores blandt andet med en  EEISE:RulS
kampagne, der fokuserer péd fejring. Aalborg Akvavits malgruppe og Il
kampagnefokus er voksne pa 35 ar og derover. Bade opslaget og folderen er rettet
mod et modent publikum med hensyn til bade sprog og design (tone og stil). Vi
enskede at inspirere et etableret voksent publikum, til at preve en ny made at fejre
pa med Aalborg Akvavit. Opslaget fra Instagram var en story — hvor forslag til
fejringer scrollede i tekstfeltet gverst til hgjre. Blandt andet stod der “Tillykke - 60
ar”’. Vi mener, at kampagnen og de kreative assets er loadige — omend festlige. Ikke
desto mindre har vi, for at undgd enhver risiko for, at det kan blive fortolket
anderledes, som navnt, fjernet materialet med ojeblikkelig virkning.

Alkoholreklamenavnets afgerelse
Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsforingen er sket en overtraedelse
af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6 stk. 1:

$ 6 stk. 1 Markedsforing af alkohol md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhceng, der retter sig mod born og unge.

Indledningsvist bemarker Alkoholreklamenavnet, at Naevnet ikke opererer med en skarp
18-ars-graense 1 forhold til begrebet “bern og unge”, hvorfor ogsa unge over 18 ar i nogle
kontekster kan forstds som beskyttede af markedsferingsforbuddet i retningslinjernes § 6
stk. 1. Dette er f.eks. tilfeeldet, hvis markedsfering af alkohol henvender sig til kommende
eller nyudklakkede studenter. Erhvervsdrivende skal veere opmarksomme pé situationer,
hvor gruppen af bern og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ér, det vil sige de 15-21-
arige. Personer pd 15-21 ér findes ofte pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenavnet har forholdt sig til den del af markedsferingen, der bestir af
henholdsvis en fysisk folder, der har veret placeret 1 detailhandlen, henholdsvis et opslag
pé det sociale medie Instagram.

Instagramopslaget bestar af en video, hvor formuleringen “Tillykke med” afsluttes af
skiftende udsagn, herunder “’karakteren”. Anora Group pépeger i heringsbrevet, at
udsagnet ogsa afsluttes med formuleringer sdsom “Tillykke med 60 &r” og "Tillykke med
jubileet.”

Alkoholreklamenavnet bemarker, at henvisninger til karakterer 1 visse situationer kan
opfattes som varende rettet mod studenter. Derfor skal erhvervsdrivende vare
opmarksomme pd referencer til karakterer 1 relation til ungdomsuddannelser 1 deres
markedsforing af alkohol. I n@rvarende opslag fremgar dog ikke elementer eller
referencer til ungdomsuddannelser, studenter eller andre kontekster rettet mod bern og
unge. Pa baggrund af en helhedsvurdering er det derfor Alkoholreklamenavnets vurdering,
at det pageldende opslag ikke sammenkobler bern og unge med alkohol.

I folderen indgér formuleringen ”Et smukt og laekkert shot - som vi selvfelgelig kalder smé
nissehuer op til jul - og smé studenterhuer eller Danish Dynamite til sommer.”




Erhvervsdrivende skal vere sarligt opmaerksomme pa deres brug af symboler og andre
referencer, der almindeligvis forbindes til studenter, herunder studenterhuer.

Neavnet noterer sig i den konkrete sag, at formuleringen optraeder i et lengere tekststykke,
der ikke indeholder gvrige elementer eller referencer, som almindeligvis forbindes til bern
og unge. Dertil finder Navnet det relevant, at markedsferingen er sket gennem et medie,
der ikke typisk henvender sig til en ung malgruppe — en fysisk folder i en dagligvarebutik.
Ud fra en helhedsvurdering finder Neevnet derfor ikke i denne konkrete sag grundlag for
at konkludere, at markedsferingen har veret rettet mod bern og unge.

Alkoholreklamenavnet udtaler ikke kritik af markedsferingen fra Aalborg Akvavit.

Venlig hilsen

ALKOHOLREKLAMENAVNET
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Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale 2026-13:

Markedsforingen er bdde observeret i detailhandelen 1 form af en folder placeret
umiddelbart ved produktet "Rod grad shot” samt som et opslag pd det sociale
medie Instagram.

Sagsmateriale 1: Folder fra detailhandlen
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Sagsmateriale 2: Opslag fra Instagram
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aalborg_akvavit Aalborg-flaget er en hyldest til de mange
danske fejringer, hvor bordet gerne ma vaere festligt, og
Dannebrog gerne ma kunne skales med ok

Flaget laver du af shotglas fyldt med iskold Aalborg R@D, og
korset laver du af flgdeskum, som du forsigtigt kommer pa
toppen 14

Skal og tillykke med

Nyd med omtanke | 18+

#AalborgR@D #RgdGrgdShot #AalborgFlag #AalborgFejring

Qe v W

34 Synes godt om

@ Tilfgj en kommentar ...

Alkohol
reklame
nevnet




