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28. oktober 2026
Afgerelse — 2026-14 Knaplund Destilleri

Om Alkoholreklamencevnet (Nceevnet)
Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol og handhever
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 17. juni 2026 modtaget en klage over markedsfering af
alkohol fra Knaplund Destilleri. Alkoholreklamenevnet har vurderet, at markedsferingen
af alkohol er malrettet unge, hvilket er i1 strid med Neavnets retningslinjer for
markedsforing af alkohol. Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra
Knaplund Destilleri.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet, der handh@ver retningslinjerne for markedsfering af alkohol i
Danmark, har den 17. juni 2026 modtaget en klage over markedsfering af alkohol fra
Knaplund Destilleri pd det sociale medie Facebook. P4 baggrund af markedsferingens
indhold har Alkoholreklamenavnet den 30. juni 2026 sendt heringsbrev til Knaplund
Destilleri med anmodning om bemerkninger til sagen. Knaplund Destilleri har besvaret
heringsbrevet den 8. juli 2026.

Indhold
Da sagen vedrerer markedsfering af alkohol, har naevnet kompetence til at behandle sagen.

Horingssvar fra Knaplund Destilleri den 8. juli 2026
e Det bestrides, at den omhandlede markedsfering er rettet mod eller koblet til bern
og unge.

e Ved oprettelsen af den konkrete kampagne er der aktivt anvendt Metas
aldersbegraensning, sdledes at annoncen alene blev vist til personer pa 35 ar og
derover. Som udgangspunkt anvender Knaplund Destilleri desuden generelt en
minimumsalder pd 18 ar ved annoncering af alkoholprodukter pa sociale medier.
Dette kan dokumenteres ved de vedlagte skermbilleder fra Meta Ads Manager
[Alkoholreklamencevnet har set og forholdt sig til vedlagte bilag].
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e Den omhandlede Reel omhandler ikke unge som malgruppe, men markedsforer et REERSEEHEE
produkt som en gaveidé til studenter eller som et praktisk indslag til en IalaabAk.
studenterfest, hvor produktet kan anvendes til cocktails hvilket tydeligt fremhaves.

Det afgerende budskab er produktets anvendelse og ikke de personer, der omtales.
" " 1

Begrebet "student" kan ikke sidestilles med "barn" eller '"ung
Alkoholreklamenavnets retningslinjers forstand.

e Den omhandlede Reel indeholder:
o ingen personer, der fremstar som mindrearige,
o ingen elementer, der serligt appellerer til born,
o ingen brug af ungdomskultur, skolemiljo eller lignende virkemidler med
henblik pa at tiltreekke mindreérige.

e Tvartimod er der anvendt aldersmalretning 1 annonceringen, og budskabet angar
et lovligt produkt markedsfert over for myndige forbrugere.

Alkoholreklamengvnets afgerelse
Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsforingen er sket en overtraedelse
af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsforing af alkohol § 6 stk. 1:

§ 6 stk. 1 Markedsforing af alkohol md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhceng, der retter sig mod born og unge.

I heringssvaret anforer Knaplund Destilleri, at de har benyttet en aldersbegrensning i deres
markedsforing. Alkoholreklamenavnet bemerker, at opslaget ved eftersyn ikke har et
aldersfilter, og derfor kan tilgés uden at have bekraftet sin alder.

Dertil anforer Knaplund Destilleri, at studenter ikke ber sidestilles med bern eller unge.
Alkoholreklamenavnet opererer ikke med en skarp 18-drs-graense i forhold til begrebet
”bern og unge”, hvorfor ogsa unge over 18 ar i nogle kontekster kan forstas som beskyttede
af markedsferingsforbuddet i retningslinjernes § 6 stk. 1. Dette er f.eks. tilfeldet, hvis
markedsforing af alkohol henvender sig til kommende eller nyudklekkede studenter.
Erhvervsdrivende skal vere opmaerksomme pé situationer, hvor gruppen af bern og unge
aldersmessigt ligger omkring 18 ér, det vil sige de 15-21-érige. Personer pa 15-21 ar findes
ofte pd ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Markedsforingen bestar af en video pa det sociale medie Facebook, hvor det bliver
foreslaet at kebe Knaplund Destilleris produkt “Frozen Cocktail Mix” som en
”studentergave” eller som serveringsforslag til forbrugere, der skal ’holde studenterfest”.
Der vises to flasker med varianter af ”Frozen Cocktail Mix”, der begge har en studenterhue
pa laget.

Alkoholreklamenavnet bemerker, at erhvervsdrivende skal vaere opmerksomme pa deres
brug af symboler og andre referencer, der almindeligvis forbindes til studenter, herunder
studenterhuer. Dertil kan opfordringen til at kebe produktet, hvis man skal “holde
studenterfest” opfattes som en opfordring direkte henvendt til studenterne selv.




P& denne baggrund vurderer Alkoholreklamenavnet, at der er tale om markedsfering af
alkohol rettet mod studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer

§ 6 stk. 1.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra Knaplund Destilleri.

Venlig hilsen
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Markedsferingsmateriale 2026-14:

Markedsforingen bestar af et opslag pa det sociale medie Facebook.
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Mangler du eh"‘”
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J Studentergilde pa vej?
Der skal'veere mad.
Der skal veere gaester.
F'\Og.der skal helst ikke sta nogen og lave cocktails hele dagen &

| VeresiFrozen Cocktail Mix er skabt til slush ice-maskiner.
Tilszet vand.
Heeld i maskinen.
Lad den klare resten.
® Kiar til servering
1 Kar til studenterfest Se mindre
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